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Tras dos meses a la baja ventas del comercio en la Región Metropolitana crecen 4,6% en mayo 
· A pesar de este crecimiento, las ventas acumulan un débil aumento de 1,4% promedio en lo que va del año. Frente a este escenario, el gremio reajustó a la baja las proyecciones de ventas para este año de un rango entre 4%-5% a 3,5%-4,5%.
· Vestuario y calzado fueron los sectores que más contribuyeron a este resultado, experimentando un alza de 16% y 18,7% respectivamente.

Santiago, 23 de junio de 2015.- Tras dos meses a la baja, las ventas minoristas de la Región Metropolitana, medidas en términos de locales equivalentes, crecieron un 4,6% real en mayo de 2015, levemente superior al crecimiento de igual período de 2014 (4,1%), según el informe que elabora mensualmente el Departamento de Estudios de la Cámara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de Chile (CNC).
Con estos resultados, las ventas minoristas acumularon un crecimiento promedio de 1,4% entre enero y mayo de 2015, por debajo del alza de 3,9% registrada en igual período de 2014.
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Al analizar los trimestres móviles, en el período marzo-mayo se evidenció un alza de 0,2% real, tras la caída de 0,8% del trimestre anterior. Sin embargo, el resultado está por debajo del crecimiento de 3,6% alcanzado en igual trimestre móvil de 2014.
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Evaluación por sectores

En mayo destacaron ventas de Vestuario y Calzado, las que volvieron a mostrar alzas de dos dígitos. Artefactos Eléctricos tuvo un casi nulo crecimiento en sus ventas, mientras que el resto de los rubros registraron bajas, aunque menores a las de abril.

Las ventas de Calzado marcaron un alza anual de 18,7% real en mayo, promediando un alza de 12,1% en los cinco primeros meses del año.

Luego del débil desempeño de Vestuario en el segundo bimestre, que presentó un alza real de 2,6% anual, en mayo hubo un crecimiento anual de 16%, la cifra más alta desde marzo de 2014. De esta manera, el rubro acumuló un alza de 8,3% entre enero y mayo de 2015. 
El desempeño de este rubro fue gatillado por el alza de Vestuario Mujer, que fue de 28,9%, y que se vio favorecido por menores precios y las ofertas del Día de la Madre. Así, la sub-categoría acumuló un incremento de 16,7% en lo que va del año. Ropa de Hombre, en tanto, mostró un crecimiento de 10,8%, acumulando una expansión de 10,5% a mayo de 2015. En el otro extremo, Vestuario Infantil tuvo un crecimiento marginal de 0,7%, cerrando así los cinco primeros meses del año con una baja de 9,4% real, muy por debajo del alza de 13,1% registrada en igual lapso de 2014.

Las ventas de Artefactos Eléctricos, tras caer un 2,3% en abril, marcaron una alza anual casi nula de 0,4% real en mayo, evidenciando un descenso promedio de 1,5% entre enero y mayo de 2015.  Dentro de la categoría, Electrónica tuvo una caída anual en sus ventas de 1,8% real, resultado gatillado en parte por la alta base de comparación, ya que en igual mes de 2014 evidenció una alza de 31,8%. Con esto Electrónica marcó un cuarto mes negativo, acumulando una baja de 2,4% en lo que va del año. Línea Blanca y Electrodomésticos registraron alzas de 1,9% y 1,8% respectivamente. Con estos resultados Línea Blanca cerró los cinco primeros meses del año con un alza marginal de 0,7%, mientras que Electrodomésticos marcó una baja anual de 3,3% en el mismo período.

Las ventas de Línea Hogar volvieron a caer en mayo un 6,9% real anual, menor a la caída de 10,3% evidenciada en abril. Con esto el sector evidenció su quinto mes a la baja, acumulando un descenso anual en sus ventas de 9,5% real en el período enero – mayo 2015. 

La actividad de Muebles se contrajo un 6,7% real, marcando doce meses seguidos de baja. Con estos resultados, el sector disminuyó en promedio 6,4% en los cinco primeros meses de 2015.

Por su parte, la Línea Tradicional de Supermercado, exhibió una caída de 0,4% real en mayo, cifra menor a la registrada en abril (-1,6%), acumulando una reducción anual de 1,3% real en el período enero – mayo de 2015. Dentro del sector el componente Perecibles prácticamente no tuvo variación, con un alza de 0,1% anual, resultado positivo considerando que en mayo de 2014 este sector tuvo una caída de 5,7% real. Con esto, el sector promedió una caída de 0,5% en los cinco primeros meses de 2015. Por su lado, las ventas de Abarrotes alcanzaron un descenso de 0,8% en mayo, promediando una baja de 1,8% en lo que va del año.
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Variaciones Ventas Reales del Comercio Minorista RM
	Período 
	% Variación Anual

	
	(Comparación con igual período del año anterior)

	
	Total Comercio
	Vestuario
	Calzado
	Artefactos Eléctricos
	Línea Hogar
	Muebles
	Línea de Supermercados

	
	
	
	
	
	
	
	Abarrotes
	Perecibles
	Total LT Superm.

	2012
	6,0
	9,7
	22,1
	10,2
	10,9
	0,8
	-0,5
	-5,2
	-3,0

	          I Trimestre
	6,2
	3,7
	12,6
	16,8
	19,2
	2,9
	2,6
	-0,7
	0,6

	          II Trimestre
	5,2
	6,3
	19,2
	8,4
	13,5
	-3,3
	0,8
	-2,8
	-1,0

	         III Trimestre
	6,8
	14,7
	28,2
	9,3
	9,6
	2,0
	-0,6
	-7,4
	-4,0

	 IV Trimestre
	5,8
	12,6
	27,4
	8,6
	2,3
	1,9
	-4,2
	-8,9
	-6,6

	2013
	9,7
	18,1
	26,3
	9,8
	6,0
	3,3
	0,5
	-1,8
	-0,7

	          I Trimestre
	8,3
	18,8
	30,9
	8,5
	1,2
	8,2
	-1,8
	-4,2
	-2,9

	          II Trimestre
	11,5
	23,5
	31,0
	10,2
	5,7
	6,1
	0,2
	-1,4
	-0,8

	         III Trimestre
	9,0
	16,1
	23,5
	10,1
	9,3
	2,6
	1,2
	-1,0
	-0,1

	IV Trimestre
	9,7
	15,1
	21,4
	10,0
	8,0
	-3,2
	2,2
	-0,7
	0,7

	2014
	1,2
	7,3
	13,9
	1,4
	1,8
	-5,1
	-0,4
	-6,8
	-3,4

	           I Trimestre
	3,7
	14,3
	18,0
	8,7
	5,4
	-2,1
	0,4
	-7,4
	-3,2

	         II Trimestre
	3,8
	6,8
	11,9
	11,0
	2,2
	-4,0
	3,4
	-6,7
	-1,0

	III Trimestre
	-3,2
	0,5
	7,9
	-10,2
	-2,1
	-8,3
	-1,9
	-6,4
	-4,0

	IV Trimestre
	0,5
	8,5
	17,2
	-3,1
	2,1
	-6,2
	-3,1
	-6,9
	-5,0

	2015
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	           I Trimestre
	1,1
	7,3
	12,3
	-0,6
	-10,0
	-7,3
	-1,4
	-1,2
	-1,4

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Abril-Mayo
	1,7
	9,6
	11,8
	-2,4
	-8,9
	-4,9
	-2,3
	0,6
	-1,2


Fuente: Departamento de Estudios CNC

Perspectivas

La actividad del comercio minorista durante mayo, en términos de locales equivalentes, revierte las bajas registradas en los dos meses anteriores, marcando un crecimiento anual de 4,6% real. “Estos resultados muestran una leve recuperación del sector en mayo, gatillada principalmente por las Líneas de Calzado y Vestuario. Si bien el resultado es positivo, aún hay sectores que se encuentran con caídas en sus ventas, o crecimientos marginales, lo que da cuenta de un consumo que aún está débil y lejos de alcanzar los niveles alcanzados en 2013”, explicó Bernardita Silva, gerente de Estudios de la CNC. 

El desempeño de las ventas del comercio minorista de la Región Metropolitana se relaciona fuertemente con la confianza de los consumidores (GFK Adimark), la cual en mayo marcó un pequeño repunte de 0,7 puntos, llegando a los 39 puntos. De hecho “fue precisamente el ítem ‘Compra Artículos para el Hogar’, la que marcó el mayor repunte pasando al lado del optimismo (52,1 puntos), lo que es positivo para nuestro sector”, dijo Silva. 
Por otra parte, si bien la tasa de desempleo se ha mantenido estable, detalló que el comercio ha sido uno de los sectores más golpeados. “Hoy nuestro sector cuenta con 1.598.740 ocupados (febrero-abril),  lo que representa el 20% del total país y, si bien esta participación se ha mantenido estable en los últimos años, el número de ocupados de nuestro sector cayó un 2,1% en el último año, lo que implica 33.500 puestos de trabajo menos. La cesantía en el sector en el trimestre móvil alcanzó un 5,7%, 0,3 puntos porcentuales (pp.) más que el mismo período del año anterior y 0,1 pp. superior al período anterior”, explicó.
Por su parte, la masa salarial en abril tuvo una expansión de 4,6% anual en términos reales, menor a la registrada en marzo (5,6%), pero aún por encima de los bajos crecimientos registrados durante 2014. A juicio de Silva, “la masa salarial en términos reales venía recuperándose en los últimos cinco meses, dando luces de un ‘leve’ mejor escenario económico, sin embargo el resultado de abril marca un revés en la tendencia alcista que esperamos sea transitorio y se recupere la tendencia al alza”.
“Esperamos que las ventas minoristas vayan de menos a más durante 2015 ayudadas, en parte, por la baja base de comparación del segundo semestre. Sin embargo, dado los resultados de las ventas a la fecha (1,4%) y las expectativas futuras, hemos ajustados nuestras proyecciones de crecimiento de nuestro Índice de Ventas Minoristas para la RM (en locales equivalentes) de un rango entre 4% y 5% establecido en enero, a un rango entre 3,5% y 4,5%”, sostuvo Silva, quien añadió que “la reactivación del consumo dependerá fuertemente de que los consumidores recuperen sus niveles de confianza”.
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